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A B S T R A C T 

This study aimed to develop and validate a model explaining the role of new media, particularly 

cyberspace and the Internet, in the formation and transformation of university students’ cultural 

identity. This applied study adopted an instrument-development orientation and a mixed-methods 

design. The qualitative study population comprised experts in educational sciences, social networks, 

and university academics. Fifteen eligible experts were selected through purposive snowball sampling 

and participated in semi-structured field interviews. The interview data were analyzed using thematic 

analysis to extract concepts, subthemes, and major dimensions relevant to the role of new media in 

students’ cultural identity. Following the qualitative analysis, the extracted indicators were evaluated 

and validated using the fuzzy Delphi technique to establish expert consensus and eliminate indicators 

considered insufficiently important for inclusion in the final model. The fuzzy Delphi validation 

supported the final structure of the proposed model. Four indicators were eliminated because of 

insufficient importance, while 114 indicators organized into 14 components and four major 

dimensions were ultimately confirmed. The validated dimensions were “reconstruction and 

transformation of cultural identity in the digital environment,” “education, awareness, and cultural 

governance in the digital environment,” “social interactions and cultural communication in the digital 

environment,” and “cultural challenges, harms, and consequences of the digital environment.” The 

validated components indicated a dual role of new media: they can promote the representation of local, 

religious, and national identity, media literacy, social capital, and intercultural interaction, while 

simultaneously contributing to hybrid identities, identity crises, erosion of traditional normative 

boundaries, adverse media consequences, and passive internalization of global culture. The validated 

model demonstrates that the relationship between new media and students’ cultural identity is 

multidimensional and bidirectional. Strengthening media literacy, purposeful cultural education, and 

effective institutional governance may therefore maximize the identity-enhancing capacities of digital 

media while mitigating their potentially adverse cultural and identity-related consequences. 
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EXTENDED ABSTRACT 

INTRODUCTION 

The rapid expansion of digital technologies, the Internet, and social media has 

fundamentally transformed the environments in which individuals communicate, acquire 

knowledge, establish social relationships, and construct their identities. New media have 

moved beyond their conventional role as channels for transmitting information and have 

become complex socio-cultural environments in which values, beliefs, lifestyles, 

behavioral norms, and representations of the self are continually produced and negotiated. 

This transformation is particularly important for young people and university students, 

whose developmental stage involves active exploration and consolidation of personal, 

social, national, religious, and cultural identities. Social media platforms provide young 

users with extensive opportunities for self-expression, interpersonal communication, 

participation in virtual communities, and exposure to diverse cultural narratives; however, 

these opportunities are accompanied by risks related to identity instability, social 

comparison, excessive media engagement, and psychological vulnerability (2, 4). 

Cultural identity constitutes a central component of individuals’ understanding of 

themselves in relation to their social, historical, national, religious, and cultural 

environments. In the digital age, cultural identity can no longer be regarded as a completely 

stable or predetermined construct because individuals are continuously exposed to 

competing cultural symbols, lifestyles, values, and narratives. Social media facilitate 

encounters with both local and global cultures and may consequently contribute to the 

reconstruction, hybridization, strengthening, or weakening of particular dimensions of 

cultural identity. Evidence indicates that social media use is associated with changes in 

social interaction and self-identity and can influence how individuals understand and 

represent themselves within contemporary society (1). Similarly, research using a mixed-

method approach has demonstrated that social media are closely connected with the ways 

individuals negotiate and experience cultural identity in contexts characterized by 

interaction between indigenous cultural traditions and emerging media influences (3). 

For university students, these processes are especially significant because digital 

media constitute a major component of educational, social, recreational, and cultural life. 

Through social networks, students do not merely consume information but actively 

produce and redistribute cultural content, present selected aspects of themselves, 

participate in online groups, and interact with people from diverse cultural backgrounds. 

Media representation can therefore affect identity and self-perception by influencing the 
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social images, expectations, and meanings through which individuals evaluate themselves 

and others (5). At the same time, digital environments can provide novel spaces for 

expressing and reproducing national identity. Research has demonstrated that social media 

platforms may contribute to strengthening national identity among university students 

when they are used to circulate shared cultural symbols, values, narratives, and collective 

experiences (8). 

The relationship between social media and identity is nevertheless not uniformly 

positive or negative. Digital media may facilitate cultural awareness, participation, social 

capital, and the representation of indigenous, national, and religious identity, while they 

may simultaneously expose users to globalized values and patterns that challenge 

established cultural boundaries. Research among Iranian youth has indicated that domestic 

and foreign social media may exert divergent effects on national identity, highlighting the 

importance of the type and cultural origin of the media environment rather than simply the 

amount of media use (6). Studies focusing on young people's cultural identity have 

similarly emphasized that social media can influence cultural values, lifestyle preferences, 

and identity formation through sustained exposure to different cultural representations (7). 

Furthermore, digital fan communities and online cultural participation demonstrate that 

national identity can be reproduced in new forms and combined with transnational digital 

cultures rather than necessarily being eliminated by globalization (9). 

The adverse dimensions of digital media also require careful consideration. Intensive 

engagement with social media may be associated with identity disturbance, fragmented 

self-representation, increased dependence on external feedback, and psychological strain 

(10). Fear of missing out, loneliness, and the continuous comparison of one's life with 

selectively presented online identities can further influence young people's experience of 

identity and belonging (4). Excessive Internet use is also relevant to identity formation. 

Previous studies have linked Internet addiction with identity styles and identity-related 

difficulties, suggesting that the relationship between digital engagement and identity is 

partly determined by how individuals organize and regulate their sense of self (11). 

Research involving adolescents with Internet addiction and identity crisis likewise 

emphasizes the interconnected nature of problematic Internet use and identity-related 

difficulties (12). 

Religious identity may additionally function as an important source of meaning and 

behavioral regulation in young people's engagement with digital environments. Findings 

concerning the predictive role of religious identity in Internet addiction indicate that 
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identity resources can be related to patterns of online behavior and may influence 

individuals' vulnerability or resilience in digital contexts (13). At another level, the 

increasing importance of digital identity management in technological systems illustrates 

how identity itself has become a central feature of participation in digital environments. 

Research on digital identity management and access control demonstrates that identity has 

become essential even in highly technical domains involving secure digital transactions 

and intelligent systems (14). Collectively, these developments demonstrate that identity in 

the digital era is simultaneously cultural, social, psychological, behavioral, and 

technological. 

Despite the growing body of research on social media, national identity, religious 

identity, Internet addiction, self-identity, and psychological consequences of digital 

engagement, existing studies often examine these dimensions separately. A comprehensive 

framework is therefore needed to explain how new media simultaneously contribute to 

cultural identity reconstruction, educational and cultural awareness, social and intercultural 

interaction, and emerging cultural challenges among university students. Accordingly, the 

present study aimed to develop and validate a comprehensive model explaining the role of 

new media, with particular emphasis on cyberspace and the Internet, in the cultural identity 

of university students. 

METHODS AND MATERIALS 

The present study was applied in terms of purpose, adopted an instrument-

development orientation, and used a mixed-method design integrating qualitative analysis 

with a quantitative-oriented expert validation procedure. The study population in the 

qualitative phase consisted of experts in educational sciences, specialists in social networks 

and digital media, and university academics possessing relevant professional or scholarly 

experience. Fifteen participants who met the inclusion criteria were selected through 

purposive snowball sampling. 

Data were collected through semi-structured field interviews designed to explore the 

perceived mechanisms, dimensions, opportunities, and challenges through which new 

media and cyberspace influence students' cultural identity. The interview data were 

analyzed using thematic analysis. Open coding was initially conducted to identify 

meaningful statements and concepts directly related to the research question. Similar codes 

were subsequently compared, organized, and integrated into axial categories, subthemes, 

and overarching themes. This iterative process was continued through repeated 

examination of the interviews and refinement of the conceptual categories. 
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Following thematic analysis, the extracted indicators were submitted to a fuzzy 

Delphi procedure to assess their validity and establish expert consensus regarding their 

relevance to the proposed model. Indicators considered insufficiently important were 

excluded, whereas indicators achieving the required level of expert agreement were 

retained. The final model was constructed by organizing the validated indicators within 

their corresponding components and main dimensions. 

FINDINGS 

The thematic analysis initially generated 349 open codes from the semi-structured 

interviews. Through continuous comparison, conceptual integration, and categorization, 

these codes were organized into a hierarchical thematic structure describing the role of new 

media, particularly cyberspace and the Internet, in students' cultural identity. 

The results identified four main dimensions. The first dimension was reconstruction 

and transformation of cultural identity in the digital environment, comprising four 

components: production and representation of indigenous cultural identity; strengthening 

religious, national, and ethical identity; identity transformations among students; and 

transformation of lifestyle and cultural behavior. 

The second dimension was education, awareness, and cultural governance in the 

digital environment, comprising three components: media literacy and critical thinking; 

education, awareness, and cultural socialization; and cultural policymaking and 

institutional intervention. This dimension reflected the importance of students' ability to 

evaluate media content critically, acquire cultural awareness, integrate indigenous values 

with technological possibilities, and use digital media responsibly. 

The third dimension was social interactions and cultural communication in the 

digital environment, comprising three components: social relationships and social capital; 

transformation of communication in digital environments; and globalization and cultural 

interaction. The indicators within this dimension reflected expanded multidirectional 

communication, cultural networking, increased access to information, transnational 

interaction, development of global and hybrid identities, and the integration of local, 

national, and global cultural elements. 

The fourth dimension was cultural challenges, harms, and consequences of the 

digital environment, consisting of four components: ethics, norms, and digital 

responsibility; identity-cultural challenges and crises; negative media-related harms and 

consequences; and passive acceptance and internalization of global culture. Indicators 

within this dimension included weakening of traditional cultural boundaries, cultural 
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alienation, identity conflicts, dependency on social approval, reduced real-world 

interaction, media addiction, weakening of family and traditional identity resources, and 

gradual internalization of imported values and global cultural patterns. 

The fuzzy Delphi validation resulted in the elimination of four indicators considered 

to have insufficient importance. Consequently, 114 indicators organized into 14 

components and four main dimensions were retained and confirmed as the final structure 

of the model. 

DISCUSSION AND CONCLUSION 

The findings demonstrate that the influence of new media on students' cultural 

identity is multidimensional and bidirectional rather than linear or uniformly positive or 

negative. Digital environments function simultaneously as arenas for cultural 

reconstruction, education, social participation, intercultural communication, and potential 

cultural disruption. Students are therefore not merely passive recipients of digital content; 

they participate actively in selecting, reproducing, modifying, and communicating cultural 

meanings. 

The first dimension indicates that cyberspace can contribute to the reconstruction of 

cultural identity by providing opportunities for the production and positive representation 

of indigenous, national, religious, and ethical values. At the same time, continuous 

interaction with diverse cultural content may result in selective, hybrid, and 

multidimensional identities. Students may combine elements of traditional culture with 

modern and global lifestyles, producing identity configurations that differ from 

conventional forms of cultural identification. 

The second dimension highlights the central role of education, media literacy, 

critical thinking, and institutional governance. Exposure to digital content does not 

necessarily lead to the same cultural consequences for all students. The ability to critically 

evaluate information, recognize cultural bias, distinguish reliable from manipulative 

content, and consciously integrate technological possibilities with indigenous cultural 

values can substantially affect the direction of media influence. Universities therefore have 

an important role in transforming students from passive media consumers into critical and 

responsible digital participants. 

The third dimension demonstrates that new media have restructured social and 

cultural communication. Digital platforms can strengthen social relationships, facilitate 

collective cultural action, increase social capital, and enable students to communicate 

across geographical and cultural boundaries. Such interactions can broaden cultural 
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awareness and create opportunities for global engagement. Nevertheless, they can also 

make cultural boundaries more fluid and facilitate the emergence of transnational and 

hybrid forms of identity. 

The fourth dimension emphasizes that the cultural opportunities of digital media 

coexist with significant risks. Excessive, uncritical, or passive engagement may contribute 

to cultural alienation, identity conflict, weakening of traditional value boundaries, media 

dependency, reduced face-to-face interaction, and progressive internalization of external 

cultural patterns. Consequently, the cultural effects of digital media depend substantially 

on how they are used, the content to which students are exposed, and the educational and 

institutional frameworks surrounding their use. 

Overall, the validated model provides an integrated framework consisting of 114 

indicators, 14 components, and four major dimensions for understanding the role of new 

media in students' cultural identity. The model suggests that effective cultural policy should 

neither treat cyberspace exclusively as a threat nor regard technological access as 

inherently beneficial. Instead, universities and cultural institutions should adopt a balanced 

approach that promotes media literacy, responsible digital participation, indigenous 

cultural content production, critical thinking, and meaningful social interaction while 

simultaneously identifying and mitigating identity-related and cultural risks. Such an 

approach can strengthen the constructive capacities of new media while reducing their 

potentially disruptive consequences for students' cultural identity. 
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 چکیده 

  یریگدر شکل   نترنت،یو ا  یمجاز  یبر فضا  دیبا تأک  ن،ینو  یهانقش رسانه   ن ییتب  یبرا  یمدل  ی پژوهش حاضر با هدف ارائه و اعتبارسنج

توسعه ابزار و   کردیبر رو  یمبتن یاز منظر موضوع ،ی پژوهش از نظر هدف کاربرد نیا .انجام شد انیدانشجو یفرهنگ تیو تحول هو

و    یاجتماع  یهامتخصصان حوزه شبکه   ،یتیشامل خبرگان علوم ترب  یفیبود. جامعه بخش ک  ختهیها آمداده   یگردآور  وهیاز نظر ش

م از  بود که  دانشگاه  استفاده    15آنان    انیاستادان  با  گلوله   یریگنمونه   ازنفر  نوع  از  داده   یبرفهدفمند  از طرانتخاب شدند.    ق ی ها 

  ی ها داده   یشدند. در مرحله نخست، کدگذار  یمضمون بررس  لیو با استفاده از تحل  یگردآور  افتهیساختارمه ین  یدانیم  یهامصاحبه 

برا اصل  یفرع  ن یمضام  م، یاستخراج مفاه  یمصاحبه  ابعاد  ب  یو  انجام شد. سپس،  و دست  ی بررس  منظوره مدل  اجماع    ی ابیاعتبار  به 

 .از مدل حذف شدند  یکاف  تیفاقد اهم  یهااستفاده شد و شاخص   یفاز  یدلف  کیشده، از تکناستخراج   یهاخبرگان درباره شاخص 

حذف   تیاهمکه چهار شاخص کم   یاگونهمدل منجر شد؛ به  ییساختار نها دییبه تأ یفاز یدلف  کیبا تکن ی و اعتبارسنج ل یتحل جینتا

 ی فرهنگ  تیو تحول هو یشامل »بازساز دشدهییقرار گرفتند. ابعاد تأ  دییمورد تأ یمؤلفه و چهار بعد اصل  14شاخص در قالب  114و 

  ی در فضا  یو ارتباطات فرهنگ ی»تعاملات اجتماع  تال«،یجید یدر فضا یفرهنگ یو حکمران ی»آموزش، آگاه تال«،یجید یدر فضا

زمان  هم   نینو  یهامدل نشان دادند که رسانه   یهابودند. مؤلفه   تال«یجید  یفضا  یفرهنگ  یامدها یو پ  هابیها، آسو »چالش   تال«یجید

  ت یظرف  زی و ن  یو تعامل فرهنگ  یاجتماع  هیسرما  ،یاسواد رسانه   یارتقا  ،یو مل  ینید  ،یبوم  تیهو  ییو بازنما  تیتقو  تیظرف  یدارا

 دهد ی نشان م  ییمدل نها  .هستند  یفرهنگ جهان  یساز یو درون  یارزش  ی مرزها  فیتضع  ،یتی هو  یهابحران   ،یبیترک  یهاتیهو  جاد یا

 ی آموزش فرهنگ  ،یاسواد رسانه   تیتقو  ن،یدارد؛ بنابرا  هیو دوسو  یچندبعد  یتیماه  انیدانشجو  یفرهنگ  تیدر هو  نینو  یهانقش رسانه 

آن    مطلوبنا   یتیو هو  یآثار فرهنگ  تال،یجید  یفضا  ساز تیهو  یهاتیاز ظرف  یریگضمن بهره  تواندی م  ی نهاد  یهدفمند و حکمران

 را کاهش دهد. 

 دهی:شیوه ارجاع
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 مقدمه

و    یفردن یارتباطات ب  ،یریادگ ی تعامل،    یهاوه یش  ر، یدر دو دهه اخ  نی نو  یهاو ظهور رسانه   ی ارتباط  یهای گسترش فناور

تبادل    ی برا  ییصرفاً ابزارها  گر ید   ی اجتماع  یهاو شبکه   یمجاز   ی دگرگون کرده است. فضا  نی ادیطور بنها را بهانسان   یمشارکت فرهنگ 

  ت، یاز هو  ی اند که در آنها افراد بخششده  لی تبد  یو فرهنگ   یاجتماع   یی هاط ی بلکه به مح  ستند،ین  اتبه اطلاع   ع یسر  ی دسترس  ای   امیپ

  نترنت،یگسترده به ا  ی. دسترس دهندیقرار م  ی و مورد بازنگر  کنندی م   ییبازنما  دهند،ی خود را شکل م   یها و سبک زندگ ها، نگرش ارزش 

پلتفرم  در  با گروه   ی اجتماع  ی هاحضور مستمر  ارتباط  باعث شده است مرز م  ی هاها و فرهنگ و    ط یو مح  ی واقع  ط یمح  ان یمختلف 

هم    توانندی م   نی نو  ی هارسانه  ،یبستر  ن یاز گذشته کمرنگ شود. در چن  شینسل جوان، ب  ژهیوافراد، به   ی ابیت یهو  ندیدر فرآ  تالیجید

را فراهم   یی ها، الگوها و هنجارهافرد با ارزش  واجهه م  نهیباشند و هم زم ی و احساس تعلق اجتماع  ی فرهنگ یآگاه   تیتقو  ی برا یبستر

  ی فرهنگ   ت یدر هو  ن ینو  یهامنظر، مطالعه نقش رسانه   ن یمتعارض باشند. از ا   ا یجامعه مبدأ همسو    یآورند که ممکن است با نظام فرهنگ

 . (2, 1)است  ی و فرهنگ  یاجتماع  ،یشناختروان  ،ی آموزش ی بلکه موضوع ، یمسئله ارتباط کینه فقط 

  ، ی رفتار  یها، باورها، الگوهااز ارزش   یاافراد است و از مجموعه   یاجتماع   تیابعاد هو  نیتری ادی از بن  یک ی  یفرهنگ   تیهو

به افراد    تینوع هو  نی. اشود ی م  لیتشک  یجامعه فرهنگ  کیخود در    گاهیو برداشت فرد از جا  ینی و د  یها، زبان، تعلقات مل نمادها، سنت 

و    یوستگیجامعه و فرهنگ خود داشته باشند و احساس تعلق، پ   خ،یاز »خود« در ارتباط با گروه، تار  ی تا درک منسجم   کندی کمک م

در نظر گرفته    ر یرناپذ ییثابت و تغ  ی عنوان ساختاربه   تواندی نم   گر ی د  تی هو  تال یجی حال، در عصر د  نیرا تجربه کنند. با ا  یفرهنگ   ز یتما

گوناگون را فراهم کرده و فرد را در معرض    یفرهنگ  یو الگوها  یت یمتفاوت هو  یهاتیامکان مواجهه مداوم با روا  یمجاز  یشود. فضا

  دهند ی نشان م   تیو هو  یاجتماع   یهامرتبط با رسانه  یهاقرار داده است. پژوهش   یت یو مذاکره هو  فیمستمر از انتخاب، بازتعر  یندیفرآ

  ی را برا  ی طیدهد و شرا  ر ییرا تغ  ی فرهنگ  ی هاآنان در گروه  گاه یو جا   ی برداشت افراد از خود، روابط اجتماع  تواندی م  ن یکه تعامل آنلا 

 . ( 3, 1)فراهم سازد  ی بیو ترک یچندوجه  ی هات یهو  یریگشکل 

  ی ک ی  یی و دانشجو  ی تحولات دارند. دوره جوان  ن یدر ا  یاژه یو  گاه ی جا  ، یمختلف اجتماع   یهاگروه  انیدر م  ان یو دانشجو  جوانان 

  ، یارتباط  یهادر شبکه   یاگسترده   راتییدوره با تغ  ن یفرد در ا   را یز  شود؛ی محسوب م   ت یهو  تیو تثب  ی ریگمقاطع شکل   نیتراز مهم 

  ان یزمان، دانشجوهم .  شودی رو ممختلف روبه  یهادگاه ی و مواجهه با د  یروابط اجتماع   ،یآموزش   یهاتجربه  ،یریگم یتصم  ،یاستقلال فرد 

  ، ی اجتماع  ، یاز ارتباطات علم  یو بخش قابل توجه   شوندی محسوب م   ی اجتماع  یهاو شبکه   تالیجید  یهاکاربران رسانه   نیتراز فعال 

و حضور گسترده در    ی ابیت یمرحله حساس هو  ان ی م  یزمانهم   ن ی. اکنندی م   ربهتج   نی آنلا  یخود را در فضا  ی فراغت  ی و حت   ی فرهنگ

اند که  . شواهد نشان داده دهدی م  ش یرا افزا  یی دانشجو  ت یدر جمع  یمجاز  ی فضا  ی فرهنگ  ی امدهایپ   ی بررس   ت یاهم  ن، ینو   ی هارسانه

  ی انگریخودب  ی برا  یی هافرصت   جاد یباشند و ضمن ا  ر در جوانان اثرگذا ت یهو ی ریگبر ابعاد مختلف شکل   توانند ی م   یاجتماع   ی هارسانه

https://portal.issn.org/resource/ISSN/
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به همراه داشته    ز یرا ن  گرانید   ی ابی به ارز  یو وابستگ   ی فشار اجتماع   ، یت یهو  ی همچون آشفتگ  ی خطرات  د، ی در اجتماعات جد  ت یو عضو

 . ( 4, 2)باشند 

تنها    ی اجتماع  یهااست. کاربران در شبکه   ت«یهو  ییفراهم کردن امکان »بازنما  ن، ینو   یهامهم رسانه   یهای ژگ یاز و   ی کی

ها  در گروه   تیانتخاب موضوعات موردعلاقه، عضو  دئو،یو   ر،یانتشار متن، تصو   ق یطور مستمر از طربلکه به  ستند،یکنندگان محتوا نمصرف 

شده،  شکل انتخاب   ا یفرد باشد    یواقع  تیاز هو   ی ممکن است بازتاب  یی بازنما  ن ی . ادهندی خود ارائه م  از   ی ری تصو  گران، یو تعامل با د 

نه فقط    تیشده است که در آن هو   لی تبد  یط یبه مح  یمجاز  یفضا  جه، ی او را منعکس کند. در نت  تی از هو   یاشده ی بازساز  ای  ی آرمان

  ی مختلف نشان داده است که چگونگ یها در حوزه  یارسانه  ییبازنما ی. بررسگردد ی م  زین ی ابیو ارز  شی نما  د،یبلکه تول شود،ی تجربه م

  ی ارسانه  یی نمونه، مطالعه بازنما   یاثر بگذارد. برا  شانی ت یهو  ی های ژگی بر ادراک آنان از خود و و  تواندی ها در رسانه م افراد و گروه   ش ینما

  یرا برا  یی هاکند و چارچوب   دایآنان ارتباط پ  یو خودادراک  تیتواند با هوی م  یارسانه   یرساز یکه تصو   دهدی ورزشکاران زن نشان م

در    تیهو   ی و بازساز  ی ریگمؤثر در شکل   ی از سازوکارها  ی کی  توانی رسانه را م   ن،ی. بنابرا( 5)فراهم سازد    ی و فرد  یاجتماع   ی ابیارز

 معاصر دانست.  یایدن

اند. افراد  فراهم کرده   ز یرا ن  یی ایجغراف  ی از مرزها  ی عناصر فرهنگ   ع یانتقال سر  نهیزم  تال یجید   ی هاتر، رسانهگسترده   ی سطح  در 

  ی هاو نگرش  یمصرف، محصولات فرهنگ   یها، الگوهانمادها، ارزش   ، ی زندگ  ی هاروزانه با سبک   ،یمکان   یی جابدون جابه   توانند یم

ا  رومتعلق به جوامع مختلف روبه  و توسعه    ی اجتماع  ی مدارا  ش یافزا   ،یشناخت فرهنگ   ی برا  ییهافرصت  تواندی م   تیوضع  نی شوند. 

  یهاارزش  یج یتدر   رش یپذ   ای   یفرهنگ   ی مرزها  یحال ممکن است به کمرنگ شدن برخ   ن یفراهم آورد؛ اما در ع  ی فرهنگن یارتباطات ب

نشان داده است که استفاده از    ی فرهنگ  تیو هو   ی اجتماع  ی هادرباره استفاده از رسانه  خته یمطالعه آم  ک ی  ی هاافته ی.  نجامد یب  د ی جد

  ی فرهنگ  ی هامؤلفه   ان ی کاربران نقش داشته باشد و تعامل م  ی فرهنگ  ت یهو  ف یدر نحوه تجربه و بازتعر   تواند ی م   ی اجتماع  ی هاشبکه

در قالب    توان ی را نم  یفرهنگ   تی بر هو   نی نو  ی هارسانه  امدیپرو،    ن ی. از ا( 3)دهد    شی را افزا  د ی جد  یارسانه   ی و محتوا  یبوم صرفاً 

  یهای ژگ یاستفاده و و  وه یو وابسته به نوع رسانه، محتوا، ش  ه یچندلا  یندیآن را فرآ   دی کرد، بلکه با  ل یتحل  ت یهو  ف« ی»تضع  ا ی  ت«ی»تقو 

 کاربران دانست. 

جوانان در    تیهو  ران،یاست. در ا  شتریاند ببرجسته   ین یو د  ی مل   ،ی فرهنگ  نهیشیپ  یکه دارا  یموضوع در جوامع   نیا  تیاهم

  ی و خارج  ی داخل   یاگسترده رسانه   یها ان ی حال آنان با جر  نی و در ع  ردیگی شکل م  ی و فرهنگ   یخانوادگ   ،ی نید   ، یبا عناصر مل   وند یپ

  جاد یتفاوت ا   یو فرهنگ  ی مل  ت یبر هو  یدر جهت و شدت اثرگذار   تواندی م  یارسانه   ی و منشأ محتوا  مرو، نوع پلتفر  نیاند. از امواجه

دارد    دی مسئله تأک  ن ی بر ا  ، یرانی جوانان ا  ی مل  تیبر هو   یو خارج   ی داخل  ی اجتماع   ی هاپژوهش درباره اثرات متفاوت رسانه   ی هاافته یکند.  

ها  رسانه  یفرهنگ   ط یفرض کرد و تفاوت در ساختار، محتوا و مح  کسانی  یت یهو  امدیاز نظر پ  توانی را نم  یاجتماع  یهاکه همه رسانه 

  یریگدر شکل   ی اجتماع   ی هانقش رسانه   ی بررس  ن ی . همچن(6)جوانان داشته باشد    ی مل  تیاحساس هو   ی برا  ی متفاوت   ی امدهایپ  تواند یم
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مختلف بر برداشت    یفرهنگ   یهاتیمواجهه با الگوها و روا  قی از طر  توانندی ها م رسانه   ن یجوانان نشان داده است که ا  یفرهنگ   ت یهو

 . ( 7)اثرگذار باشند  ی فرهنگ  یهاها و مؤلفه نسل جوان از ارزش 

  ی ها. رسانهشودی م  د ی و بازتول  یی بازنما  ی دیجد   ی هاوه یبه ش  تالیجید  ی هاط یدر مح  ز ین  ی مل  تیهو   ، یفرهنگ  ت یکنار هو  در 

نمادها  یبرا   یبستر  توانندی م  ی اجتماع کردن  شکل   یهات یروا  جادیا  ،یمل   یبرجسته  و  جمع  یریگمشترک    رامون یپ  یمشارکت 

رسانه   یهانشان داده است که استفاده از پلتفرم   قاری دانشگاه ذ  انیدانشجو   انی شده در مفراهم کنند. پژوهش انجام   یموضوعات مل 

را    یمجاز   یمثبت فضا  تیتوجه به ظرف  تیاهم  افتهی  نی . ا(8)نقش داشته باشد    انیدانشجو  یمل  تی هو  تیدر تقو  تواندی م   یاجتماع

  کنند، ی قلمداد م   ی بوم  یهات یهو   فیتضع   یبرا  یعنوان عاملرا صرفاً به   یاجتماع   یهابکه که ش  ییهادگاهی برخلاف د  رایز   دهد؛ی نشان م

  تیفیمحتوا، ک دیتول  ی چگونگ گر،ید  انیشود. به ب لی تبد ز ین یو فرهنگ  ی عناصر مل تیو تقو ییبازنما ی برا یبه ابزار تواندی فضا م نیا

  ت یدر جهت حفظ و تقو  یمجاز  یکند که فضا  نیی تع  تواندی م   کاربرانو مشارکت فعال    یاسطح سواد رسانه  ، یفرهنگ   ی گذاراستیس

 فاصله گرفتن از آن شود.  سازنهیزم ا یعمل کند   یفرهنگ  ت یهو

مح  ی ت یهو  تحولات  پد  ن یهمچن   تالیج ید   ط ی در  هوادار  ی نوظهور  ی هاده ی با  فرهنگ  شخص   ن، ی آنلا  یهمچون  و    ی برند 

  ی هاورزشکاران ورزش  ی و برندساز  تالیجی د  یفرهنگ هوادار  ،یمل   ت یهو  ان یاست. مطالعه تعامل م  افته ی  وند ی پ  ی اجتماعات مجاز

و فرهنگ    نیبا اجتماعات آنلا   وندی و در پ  دی جد  یهادر قالب   تواند یم  تال یجید   یدر فضا   ی مل  تینشان داده است که هو  کیالکترون

  رود، ی نم  نیاز ب تالیجید  طیتنها در برابر محنه  یو مل ی فرهنگ تیکه هو دهدی موضوع نشان م نی. ا(9)شود  دی بازتول یامصرف رسانه 

در    تی خود را با عضو  ی تیعناصر هو   توانندی فضا م  ن یرا تجربه کند. افراد در ا ییاز ظهور و بازنما  یمتفاوت  یهابلکه ممکن است شکل 

که همزمان    ابند یدست  ییهات یکنند و به هو  بیترک  یارسانه یهاتی و تعامل با برندها و شخص  تالیج ید   ی هوادار  ، یاجتماعات فرامل 

 هستند.  ی و جهان ی مل ،یابعاد محل  یدارا

ناسازگارانه از    ا ی  ی. استفاده افراط ستین  ی پوشقابل چشم   زین  ی مجاز  یفضا  یاحتمال  ی منف  یامدها یپ   ها،ت یظرف  نیوجود ا   با

  ی ارتباط داشته باشد. پژوهش  یبه بازخورد اجتماع  شتریب  یو وابستگ  یکاهش انسجام درون  ت،یهو   ی با آشفتگ  تواندی م  یاجتماع   یهاشبکه

با    تواندی م   یو اجتماع   یفشار روان  طیدر شرا  ی اجتماع  یهانشان داده است که استفاده از رسانه   تالیجید   صر در ع   تیهو   ی درباره آشفتگ

ممکن است به احساس ترس از    ی اجتماع  ی هامشارکت گسترده در رسانه   ن، ی. افزون بر ا (10)همراه باشد    ی ت ینامطلوب هو  ی امدهایپ

  یی تنها  ، یاجتماع   ی هاتعامل با رسانه   نه یمنجر شود. مطالعه جوانان در زم  یی و تنها  ی اجتماع   سه یمقا  ها،ربهتج   ا یها  دست دادن فرصت 

دارد و تعامل    وندی پ  یو اجتماع   یروان  یرها یمتغ  نی با ا  ی اجتماع  یهادر شبکه  تیو ترس از دست دادن نشان داده است که تجربه هو

  ی فرهنگ  تیهو  یرو، بررس   ن ی. از ا(4)را فراهم سازد   یشناختروان   یری پذب یآس  نه یارتباط و تعلق و هم زم  نهیهم زم  تواند ی م  تالیجید

 است.  نی نو ی هاها و مخاطرات رسانه زمان به فرصت توجه هم ازمندین تال یجی د ی در فضا
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  اد یاست. اعت ینترنتی ا ادیو اعت یوابستگ یالگوها یریگاحتمال شکل  نترنت،یمهم استفاده گسترده از ا ی امدهایاز پ گرید  یکی

شده  ارتباط داشته باشد. پژوهش انجام  ز یفرد ن  ت یهو  ی دهبلکه ممکن است با نحوه سازمان   ست،ین  یمسئله رفتار   کیتنها    نترنتیبه ا

استفاده    ی الگوها  نییدر تب تواندی م  تینشان داده است که سبک هو  تی هو یهابر اساس سبک   نترنتیبه ا  ادیاعت  یسازمدل   نه یدر زم

  ن یا   یزمانبر هم   ت یو بحران هو  ی نترنتیا  اد یاعت  ی پژوهش مرتبط با نوجوانان دارا  ن ی. همچن( 11)نقش داشته باشد    نترنت یساز از امسئله

از حالت    تالیجی د  یهاکه ارتباط با رسانه  یزمان   ن،ی. بنابرا(12)کرده است    دی گروه تأک  نی در ا  یشناختروان   مداخلات   تیدو مسئله و اهم

 قرار دهد.  ر یتحت تأث زیفرد را ن یت یتنها عملکرد روزانه، بلکه انسجام هوممکن است نه  شود، ی شده خارج مهدفمند و کنترل 

  ی ک یاز جوانان    ی بخش   ی برا  ی ن ید  تیکنند. هو   فا ینقش ا  ی مجاز  ی در نحوه مواجهه افراد با فضا   توانندی م   ز ین  ت یهو  ی نی د  ابعاد 

در برابر    ی ریپذبیآس  زان یو م  ن یتعامل آنلا   وه یبر انتخاب محتوا، ش  تواندی است و م  ی رفتار  ی دهمعنا و جهت   ، یگذاراز منابع مهم ارزش 

نشان داده است که   ی نترنتیا   ادیاعت  ینیبش یدر پ  ی نید   تیدرباره نقش هو   ی پژوهش  ی هاافتهی اثرگذار باشد.    نترنتیاز ا  یاستفاده افراط 

را    انیدانشجو  یفرهنگ   تیمنظر، هو  نی . از ا(13)ارتباط وجود دارد    نترنتیمرتبط با استفاده از ا  یرفتار  ی و الگوها  ی نید   تیهو   انیم

  ی ها. رسانهرند یگی قرار م  تالیجید   طیآن در تعامل با مح   یو فرد   یاجتماع  ،ین ید  ،یمل   یهادانست که مؤلفه   یچندبعد   یساختار  دیبا

 کنند.   جاد ی ا بیترک ا یآنها تعارض   انی موارد م ی را به چالش بکشند و در برخ  یکنند، برخ  تیابعاد را تقو  نی از ا یممکن است برخ  نینو

  ی دیوارد مرحله جد   زین  ی را از منظر فن  ت یمفهوم هو  تالیجید  یهای توسعه فناور   ،ی شناختو روان  ی فرهنگ  یامدها یبر پ  علاوه

و   افتهی  تیاهم   زی هوشمند ن  یو قراردادها  تالیجیاقتصاد د  ت،یامن  ری نظ  ییهادر حوزه   تال«یجید  تی کرده است. امروزه مفهوم »هو

  تال یجید  تیهو   تیر یشده است. پژوهش مرتبط با مد  ل یفناورانه تبد   یها ط یدر مح  من ی تعامل ا  یهاشرط ش ی از پ  ی ک یآن به    ت یریمد

عنصر    کی به    زی ن  یو تراکنش  یدر سطح فن  ی حت  تالیجید  طی در مح  تیکه هو   دهدی هوشمند نشان م  یدر قراردادها   یو کنترل دسترس 

متفاوت است،    یفرهنگ   ت یبا مفهوم هو  یبعد فن   ن ی. هرچند ا(14)  تشده اس  ل یتعاملات تبد   میو تنظ  تی اعتماد، احراز هو   یبرا  یمرکز

  ن یاست. ا  گران یو تعامل افراد با د  یمعرف  ، ییشناسا  وهیش  ف یدر حال بازتعر   ی طور کلبه  تال یجی د طیکه مح  دهدی گسترش آن نشان م

 فراهم کند.  تالیجی د  وامعدر ج  تیهو   تیفهم اهم یتر براگسترده  یانه یزم تواندی م  یدگرگون 

  ت یجدا در نظر گرفته شود. هو   ی فرهنگ  ت یاز هو  تواندی نم   ی در تعاملات اجتماع  ی اجتماع  ی هانقش رسانه   گر، ی د  یسو   از

با د   ی فرهنگ ارتباط  ا   یاجتماع   یهاو شبکه   ردیگی شکل م   گرانیدر بستر  تأثداده   ریی ارتباطات را تغ  نیساختار    ر یاند. پژوهش درباره 

و ادراک افراد    ی روابط اجتماع  یریگها بر نحوه شکل پلتفرم   نینشان داده است که ا  یت یو خودهو  ی تماعبر تعامل اج  یاجتماع   یهارسانه

  ت یمشترک و تعامل بدون محدود  قیبر علا  یمبتن   یهادر گروه   تیگسترده، عضو  یهاشبکه   لی . امکان تشک( 1)  گذارندی م  ری از خود تأث

  یاز حد روابط حضور   شیب  ی نیگز یدهد. در مقابل، جا  ش یرا افزا یفرهنگ  یریادگ ی  یهاو فرصت   یاجتماع  ه یسرما  تواندی م   ،یی ایجغراف

و تجربه   ی تعاملات واقع ی برخ  تیفیهمگن ممکن است ک ی هاط یو حضور در مح ن ی آنلا  ی اجتماع د ییبه تأ  ی وابستگ تال، یج یبا روابط د
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فراتر از حجم استفاده از رسانه،    د یبا   نی نو  ی هانقش رسانه   ل یکه تحل  دهدی م   شان ن  ی دوگانگ   ن یقرار دهد. ا  ری را تحت تأث  ی تعلق اجتماع

 توجه داشته باشد.  ز یو نوع تعاملات ن تیفیبه ک

  ی و چندبعد  هیدوسو   ده،یچیپ  ی ت یجوانان ماه  ت یبر هو  ن ی نو  ی هارسانه  ر یاز آن است که تأث  ی مجموع، شواهد موجود حاک  در 

از   شبکه   کیدارد.  فرهنگ  ،یانگریخودب  نهیزم  توانندی م  ی اجتماع  یهاسو،  توسعه    یمل   تیهو  تیتقو  ،ی اجتماع  یآگاه   ، یتعامل  و 

  اد یاعت  ،ی اجتماع  سهیمتنوع، فشار مقا   ی نشده با محتوا مواجهه مستمر و کنترل   گر،ید  ی. از سو (9,  8)را فراهم سازند    یارتباط   یهاشبکه

.  (12,  10,  2)اند  هستند که در مطالعات مختلف مورد توجه قرار گرفته   یاز جمله مخاطرات   تیهو  یو آشفتگ  یتعارض ارزش  ،ینترنتیا

است    یفرهنگ   تیهو  لی مهم در تحل  یرها یکه نوع و بستر رسانه از متغ  دهد ی نشان م   یو خارج   یداخل  یهاتفاوت اثر رسانه   نی همچن

  ی گذاراستی و نقش س  یآموزش   ی سازوکارها  ها، ب یآس  هم مثبت و    یها تیکه بتواند هم ظرف  یکرد یاتخاذ رو   ، یط یشرا  ن ی. در چن(6)

 . رسد ی به نظر م ی دهد، ضرور  حی چارچوب منسجم توض ک یرا در  ی فرهنگ

  ی امدهایو پ  ی نترنتیا  اد یاعت  ،یت یخودهو  ، ین ید  تیهو   ،یمل   تیبا هو   ی اجتماع   ی هاشده درباره رابطه رسانه وجود مطالعات انجام   با

اند.  رابطه تمرکز کرده نی بعد محدود از ا کیموجود تنها بر  یهااز پژوهش  یبخش قابل توجه  ،یمجاز یاستفاده از فضا یشناختروان 

آموزش و    ان، یدانشجو   ی فرهنگ   ت یهو ی را در بازساز  ن ینو  یهاجامع وجود دارد که بتواند نقش رسانه   ی از به مدل یهمچنان ن جه،ی در نت

اجتماع  ، یفرهنگ  ی آگاه ن  یتعاملات  پچالش   زی و    ی مدل  نی. چن ردیزمان در نظر گطور هم به   تالیجید  طی نامطلوب مح  ی امدهای ها و 

  نانهیبخوش  ای نگاه صرفاً محدودکننده    یجا کمک کند تا به   یآموزش   زانی رو برنامه  یفرهنگ   گذاراناستیس   ،یدانشگاه   ران یبه مد   تواند یم

  ن یا  یاصل   یهامؤلفه   ییشناسا  ن،یآن اتخاذ کنند. همچن  یاثرگذار  یبر شناخت سازوکارها  یمتوازن و مبتن   یکردیرو  ،یمجاز  یبه فضا

و کاهش    تالیجید   یر یپذت یتوسعه مسئول  ،یو مل   یبوم  تیهو  تیتقو  ،یاسواد رسانه   یارتقا  یهابرنامه  یطراح  نهیزم  تواندی م  ندیفرا

 را فراهم سازد.   یو فرهنگ  یت یهو ی هابیآس

  نترنت یا  ا ی  ی مجاز  ی بر فضا  د یبا تأک  نینو   یهانقش رسانه   نیی تب  یبرا  یمدل   یهدف پژوهش حاضر ارائه و اعتبارسنج   رو،ن یازا

 بود.  ان ی دانشجو  ی فرهنگ تیبر هو 

 روش پژوهش 

ها روش  ی ابزار، از نظر روش گردآوری داده پژوهش حاضر ازنظر هدف، از نوع کاربردی، از لحاظ موضوعی از رویکرد توسعه 

جامعه آماری در بخش کیفی، شامل خبرگان حوزه علوم تربیتی و  آمیخته است که از ترکیب روشهای کیفی و کمی استفاده شده است. 

نفر که به    15باشند. نمونه پژوهش کیفی از میان نخبگان و متخصصان )با ملاک ورود(  های اجتماعی و اساتید دانشگاه می حوزه شبکه 

به منظور گردآوری    ها انجام شد.روش نمونه گیری هدفمند از نوع گلوله برفی انتخاب شدند و مصاحبه میدانی نیمه ساختاریافته با آن 
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های بدست آمده با استفاده از تکنیک دلفی فازی مورد بررسی و تایید قرار گرفت.  اطلاعات از ابزار مصاحبه استفاده شد. اعتبار شاخص 

 ها از تکنیک تحلیل مضمون و تکنیک دلفی فازی استفاده شد. به منظور تجزیه وتحلیل داده 

 ها یافته

های نوین با تاکید بر فضای مجازی یا اینترنت بر هویت فرهنگی دانشجویان از  به منظور ارائه مدل نقش رسانه

های اولیه کدگذاری باز  تکنیک تحلیل مضمون و دلفی فازی استفاده شد. در بخش تحلیل مضمون پس از انجام مصاحبه 

ها مورد بازبینی قرار گرفته  و سعی شد که با توجه به موضوع مطالعه، برچسب )عنوان(  آغاز گردیده و در هر مرحله مصاحبه

عدد بوده است. جداول    349ها انتخاب گردد. تعداد کدهای استخراج شده اولیه  مناسبی برای جملات کلیدی در مصاحبه 

مانطور که قابل  ه  .های استخراج شده از مصاحبه را به تصویر کشیده استزیر نحوه کدگذاری باز و برچسب زدن برای گزاره 

مشاهده است به هر گزاره یک کد اختصاص داده شده است. سعی بر این بوده است که انتخاب کدها با دقت کامل و با  

توجه به هدف پژوهش انجام شود؛ به نحوی که یک گزاره یکسان در ذهن سایر پژوهشگران برداشت و معنایی مشابه داشته  

 های احصا شده در جدول زیر نشان داده شده اند.های محوری و شاخص باشد. مضامین اصلی، کد 

 فرهنگی در فضای دیجیتال : مضمون بازسازی و تحول هویت  1جدول  

 مضمون اصلی  کد محوری  شاخص ها 

هویت   روایتگری فرهنگی بومی و بازنمایی مثبت  بازنمایی  و  تولید 

 فرهنگی بومی 

هویت   تحول  و  بازسازی 

فضای   در  فرهنگی 

 دیجیتال 
 تولید محتوای فرهنگی بومی جذاب و خلاقانه 

 محور هویتهای فرهنگی  ها و کمپینبرگزاری برنامه

 الگوسازی فرهنگی و حضور نخبگان در فضای مجازی 

 های فرهنگی در محتوای بومی وفاداری به ارزش

 های دانشگاهی بازنمایی هویت جمعی در رسانه

 اشاعه فرهنگ ایرانی اسلامی در دانشگاه 

 فرهنگی در تولیدات مجازی -تقویت آگاهی دینی

و   ها معنوی در رسانه تقویت هویت دینی، ملی و ملی  دینی،  هویت  تقویت 

 تقویت هویت ملی و اخلاقی اصیل  اخلاقی 

 تقویت مبانی فکری و هویتی

 تحکیم بنیان هویت فرهنگی و اخلاقی 

 بازسازی هویت فرهنگی از طریق آموزش درست 

 ای بازیابی هویت فرهنگی در آموزش و تربیت رسانه

 گر توسعه پایدار فرهنگی تسهیلبازسازی هویت  

 تحولات هویتی دانشجویان  تغییر الگوهای شناختی، فرهنگی و رفتاری دانشجویان 

 گیری هویت انتخابی و شخصی دانشجویان شکل

 های ترکیبی و چندفرهنگیگیری هویتشکل

 های جدید و هویت ترکیبی سازی ارزشدرونی

 فاصله از هویت واقعی گیری هویت مجازی و شکل
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 بازتعریف هویت دانشجویان از تعامل دیجیتال

 ایجاد الگوهای هویتی جدید در جامعه علمی

 گیری چندوجهی هویت فرهنگیشکل

رفتار   های اجتماعی بر تفکر و نگرش دانشجویان تأثیر شبکه و  زندگی  سبک  تحول 

 ای رسانههای زندگی  بازتولید سبک فرهنگی

 های فرهنگیتأثیر رسانه بر سبک زندگی و ارزش

 تغییر در گویش، پوشش و رفتار ظاهری 

 ایجاد تغییرات تدریجی در پوشش و رفتار 

 گیری سبک زندگی ترکیبی و مدرن شکل

 

 : مضمون آموزش، آگاهی و حکمرانی فرهنگی در فضای دیجیتال 2جدول  

 مضمون اصلی  کد محوری  شاخص ها 

رسانه ارتقای تفکر نقاد و تحلیل فرهنگی انتقادی تفکر  سواد  و  ای 

 انتقادی 

حکمرانی   و  آگاهی  آموزش، 

 هامهارت گزینش و پالایش محتوا در رسانه فرهنگی در فضای دیجیتال

 ای و اخلاق مصرف رسانه ارتقای سواد رسانه

 جذب منفعلانه محتوا بدون تحلیل نقاد 

 ای و بروز انحراف فرهنگیضعف در سواد رسانه

 ها آموزش شناخت نقاط ضعف رسانه

 آموزش سوگیری فرهنگی در دانشگاه 

 ای و مقابله فرهنگی آموزش شناخت سوگیری رسانه

 ای سازی سواد رسانهضعف در درون

 افزایش توانایی دانشجو در مواجهه با رسانه 

 انتقادی و تفکر فرهنگی مستقلگسترش دیدگاه 

 افزایش دسترسی اطلاعات و سواد انتقادی

و   های بومی با امکانات فناوری آموزش تلفیق ارزش آگاهی  آموزش، 

 افزایش آگاهی فرهنگی دانشجویان  پذیری فرهنگی جامعه

 های شخصی بازاندیشی در باورها و ارزش

 محیط دیجیتال پذیری فرهنگی در آموزش جامعه

 آموزش توجه به هویت فردی و اجتماعی

 رشد و تعادل فرهنگی در صورت آموزش صحیح 

 های ارتباطی فرهنگیتوسعه مهارت

مداخله  سیاست گذاری فرهنگی و دینی در محیط دانشگاه سیاست و  گذاری 

 ایجاد معنا و هدف در زندگی دیجیتال دانشجویان  نهادی 

 متوازن فرهنگی در استفاده هدفمند توسعه 

 استفاده مسئولانه و بهینه از فضای مجازی

 های فرهنگی در دانشگاه اصلاح و مقابله با آسیب

 

 : مضمون تعاملات اجتماعی و ارتباطات فرهنگی در فضای دیجیتال 3جدول  

 مضمون اصلی  کد محوری  شاخص ها 

سرمایه   دانشجویان در فضای آنلاین روابط عاطفی مثبت میان  و  اجتماعی  روابط 

 اجتماعی 

تعاملات اجتماعی و ارتباطات  

 حس مشارکت اجتماعی و کاهش اضطراب و انزوای جوانان  فرهنگی در فضای دیجیتال
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 تعامل میان دانشجویان با هویت علمی و فرهنگی

 تقویت سرمایه اجتماعی دانشجویان 

 جمعی فرهنگی در میان دانشجویان گیری کنش شکل

 بازیابی حس تعلق و همبستگی دانشگاهی

 تقویت اعتماد اجتماعی و وفاق فرهنگی آنلاین 

 رشد ارتباطات چندسویه و تعامل فرهنگی

فضای   گذار از روابط سنتی به روابط مجازی گسترده در  ارتباطات  تحول 

 ها ارتباطات در شبکهسیالیت و سرعت بالای   دیجیتال 

 تسهیل هویت ارتباطی و مدرن 

 سازی فرهنگی پذیری بالا و شبکهتعامل

 کنندهارتباط دوسویه کاربران و نقش فعال مصرف

 سرعت و وسعت انتقال فرهنگی

 دسترسی وسیع و تبادل اطلاعات 

تعاملات  جهانی ایجاد هویت فراملی و ارتباطات بدون محدودیت مکانی  و  شدن 

 گیری هویت جهانی و فراملی جدید شکل فرهنگی

 های جهانی مواجهه و تعامل با فرهنگ

 جهانی شدن سبک زندگی 

 کاهش فاصله فرهنگی و همگرایی 

 های زندگی دیگر جوامع آشنایی با سبک

 جهانی شدن ارتباطات و کمرنگ شدن مرزها 

 سطوح محلی، ملی و جهانی تلفیق فرهنگی میان 

 تداخل فرهنگ محلی و جهانی 

 های چندفرهنگیگرایی هویتبازنمایی و هم

 

 ها و پیامدهای فرهنگی فضای دیجیتال ها، آسیب: مضمون چالش4جدول  

 مضمون اصلی  کد محوری  شاخص ها 

و   پذیری اجتماعی در تعاملات دیجیتال تقویت مسئولیت هنجار  اخلاق، 

 پذیری دیجیتالمسئولیت

آسیبچالش و  ها،  ها 

فضای   فرهنگی  پیامدهای 

 دیجیتال 
 ای و فرهیختگی دیجیتالتقویت اخلاق رسانه

 ارتقای اخلاق ارتباطی و واکسینه فرهنگی

 بازتعریف اخلاق و هنجارهای ارتباطی 

 های اخلاقی و رفتاری در تعاملات مجازی ایجاد چالش

 رفتن مرزهای اخلاقی و عرفی از بین 

 فرهنگی-های جدید اخلاقیگیری نگرششکل

- های هویتیها و بحرانچالش پناهی، محرومیت و نبود اعتماد در فضای شبکه احساس بی

 خودباختگی و ازخودبیگانگی فرهنگی  فرهنگی

 تضعیف هویت دینی و ملی در میان جوانان

 تعارض هویت دینی و فرهنگی چالش فکری ناشی از 

 ها ریشگی فرهنگی در شبکهبحران تعلق و بی

 حد های بیبحران هویت فرهنگی ناشی از رسانه

 بحران معنا در سبک زندگی دیجیتال 

منفی  آسیب وابستگی به تایید اجتماعی و خودشیفتگی مجازی  پیامدهای  و  ها 

 های بومی و خانوادگی ارزشگسست فرهنگی و فاصله از  ای رسانه

 ای، انزوا و اضطراب اجتماعیاعتیاد رسانه
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 ها محور رسانهمحتوای سطحی و هیجان

 کاهش نقش خانواده در هویت جوانان 

 ضعف تعاملات واقعی و تمرکز بر مجازی 

 های اجتماعی تضعیف خانواده و بنیان

 استفاده منفعلتضعیف سرمایه فرهنگی به علت 

 کاهش تمرکز و وابستگی ذهنی به رسانه 

 ارائه الگوهای وارونه فرهنگی 

 ضدیت با عرف و رفتارهای ساختارشکنانه 

 گیری رفتار ساختارشکنانه در جوانانشکل

 تضعیف مرزهای ارزشی و هنجاری 

 ای رسانهاثرات نامطلوب فردی و اجتماعی ناشی از ناآگاهی 

و   تقلید و الگوبرداری از فرهنگ غربی  منفعلانه  پذیرش 

 های وارداتیپذیرش افکار جدید و ارزش سازی فرهنگ جهانی درونی

 تضعیف مرزهای فرهنگی سنتی

 سازی محتوای جدید تغییر نگرش و درونی

 سازی تدریجی محتوا تغییر نظام ارزشی و درونی

 های مجازی الگوبرداری فرهنگی از روایت

 سازی فرهنگ جهانی در نسل جواندرونی

 ساز تضعیف نقش منابع سنتی هویت

 

های نوین با تاکید بر فضای مجازی یا اینترنت در چهار بعد بازسازی و  بر اساس تحلیل مضمون انجام شده رسانه 

آموزش، آگاهی و حکمرانی فرهنگی در فضای دیجیتال، تعاملات اجتماعی و  تحول هویت فرهنگی در فضای دیجیتال،  

ها و پیامدهای فرهنگی فضای دیجیتال بر هویت فرهنگی دانشجویان  ها، آسیبارتباطات فرهنگی در فضای دیجیتال و چالش 

های فرعی )تولید و بازنمایی نقش داشته اند. بعد بازسازی و تحول هویت فرهنگی در فضای دیجیتال، آموزش دارای مضمون 

هویت فرهنگی بومی، تقویت هویت دینی، ملی و اخلاقی، تحولات هویتی دانشجویان، تحول سبک زندگی و رفتار فرهنگی(،  

ای و تفکر انتقادی، آموزش، آگاهی  های فرعی )سواد رسانه بعد آگاهی و حکمرانی فرهنگی در فضای دیجیتال دارای مضمون 

گذاری و مداخله نهادی(، بعد تعاملات اجتماعی و ارتباطات فرهنگی در فضای دیجیتال و  ی، سیاستپذیری فرهنگ و جامعه 

ارتباطات در فضای دیجیتال، جهانی چالش تحول  اجتماعی،  اجتماعی و سرمایه  )روابط  فرعی  دارای مضامین  شدن و  ها 

آسیب بعد  و  فرهنگی(،  و  تعاملات  هنجار  )اخلاق،  فرعی  مضامین  دارای  دیجیتال  فضای  فرهنگی  پیامدهای  و  ها 

ای، پذیرش منفعلانه و  ها و پیامدهای منفی رسانه فرهنگی، آسیب -های هویتی ها و بحران پذیری دیجیتال، چالشمسئولیت 

 سازی فرهنگ جهانی( شناسایی شد. درونی 

بعد و    4شاخص در غالب    114شاخص کم اهمیت حذف شده و تعداد    4پس از انجام تکنیک دلفی فازی، تعداد  

 مولفه شناسایی شده است.     14
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 لیست نهایی مضامین اصلی، مضامین فرعی و مفاهیم )شاخص ها(.  5جدول  

 مضمون اصلی  مضامین فرعی  شاخص ها 

هویت   روایتگری فرهنگی بومی و بازنمایی مثبت  بازنمایی  و  تولید 

 فرهنگی بومی 

هویت   تحول  و  بازسازی 

فضای   در  فرهنگی 

 دیجیتال 
 تولید محتوای فرهنگی بومی جذاب و خلاقانه 

 محور های فرهنگی هویتها و کمپینبرگزاری برنامه

 الگوسازی فرهنگی و حضور نخبگان در فضای مجازی 

 های فرهنگی در محتوای بومی وفاداری به ارزش

 های دانشگاهی بازنمایی هویت جمعی در رسانه

 اسلامی در دانشگاه اشاعه فرهنگ ایرانی 

 فرهنگی در تولیدات مجازی -تقویت آگاهی دینی

و   ها تقویت هویت دینی، ملی و معنوی در رسانه ملی  دینی،  هویت  تقویت 

 تقویت هویت ملی و اخلاقی اصیل  اخلاقی 

 تقویت مبانی فکری و هویتی

 تحکیم بنیان هویت فرهنگی و اخلاقی 

 فرهنگی از طریق آموزش درست بازسازی هویت  

 ای بازیابی هویت فرهنگی در آموزش و تربیت رسانه

 گر توسعه پایدار بازسازی هویت فرهنگی تسهیل

 تحولات هویتی دانشجویان  تغییر الگوهای شناختی، فرهنگی و رفتاری دانشجویان 

 گیری هویت انتخابی و شخصی دانشجویان شکل

 های ترکیبی و چندفرهنگیهویتگیری شکل

 های جدید و هویت ترکیبی سازی ارزشدرونی

 بازتعریف هویت دانشجویان از تعامل دیجیتال

 ایجاد الگوهای هویتی جدید در جامعه علمی

 گیری چندوجهی هویت فرهنگیشکل

سبک   های اجتماعی بر تفکر و نگرش دانشجویان تأثیر شبکه رفتار  تحول  و  زندگی 

 ای های زندگی رسانهبازتولید سبک فرهنگی

 های فرهنگیتأثیر رسانه بر سبک زندگی و ارزش

 تغییر در گویش، پوشش و رفتار ظاهری 

 ایجاد تغییرات تدریجی در پوشش و رفتار 

 گیری سبک زندگی ترکیبی و مدرن شکل

   

آموزش، آگاهی و حکمرانی   ای و تفکر انتقادی سواد رسانه فرهنگی انتقادیارتقای تفکر نقاد و تحلیل  

فضای   در  فرهنگی 

 دیجیتال 
 هامهارت گزینش و پالایش محتوا در رسانه

 ای و اخلاق مصرف رسانه ارتقای سواد رسانه

 ها آموزش شناخت نقاط ضعف رسانه

 آموزش سوگیری فرهنگی در دانشگاه 

 ای و مقابله فرهنگی شناخت سوگیری رسانهآموزش 

 افزایش توانایی دانشجو در مواجهه با رسانه 

 گسترش دیدگاه انتقادی و تفکر فرهنگی مستقل

 افزایش دسترسی اطلاعات و سواد انتقادی

و   های بومی با امکانات فناوری آموزش تلفیق ارزش آگاهی  آموزش، 

 افزایش آگاهی فرهنگی دانشجویان  پذیری فرهنگی جامعه

 های شخصی بازاندیشی در باورها و ارزش



 1406،  دوم، شماره  هفتمپژوهش و نوآوری در تربیت و توسعه، دوره                                                                                              و همکاران  ییفوکلا  یرمضان

 

 19 

 پذیری فرهنگی در محیط دیجیتال آموزش جامعه

 آموزش توجه به هویت فردی و اجتماعی

 رشد و تعادل فرهنگی در صورت آموزش صحیح 

 های ارتباطی فرهنگیتوسعه مهارت

مداخله  سیاست دینی در محیط دانشگاه گذاری فرهنگی و سیاست و  گذاری 

 ایجاد معنا و هدف در زندگی دیجیتال دانشجویان  نهادی 

 توسعه متوازن فرهنگی در استفاده هدفمند 

 استفاده مسئولانه و بهینه از فضای مجازی

 های فرهنگی در دانشگاه اصلاح و مقابله با آسیب

سرمایه   دانشجویان در فضای آنلاین روابط عاطفی مثبت میان  و  اجتماعی  روابط 

 اجتماعی 

و   اجتماعی  تعاملات 

در   فرهنگی  ارتباطات 

 فضای دیجیتال
 حس مشارکت اجتماعی و کاهش اضطراب و انزوای جوانان 

 تعامل میان دانشجویان با هویت علمی و فرهنگی

 تقویت سرمایه اجتماعی دانشجویان 

 جمعی فرهنگی در میان دانشجویان گیری کنش شکل

 بازیابی حس تعلق و همبستگی دانشگاهی

 تقویت اعتماد اجتماعی و وفاق فرهنگی آنلاین 

 رشد ارتباطات چندسویه و تعامل فرهنگی

فضای   گذار از روابط سنتی به روابط مجازی گسترده در  ارتباطات  تحول 

 ها ارتباطات در شبکهسیالیت و سرعت بالای   دیجیتال 

 تسهیل هویت ارتباطی و مدرن 

 سازی فرهنگی پذیری بالا و شبکهتعامل

 کنندهارتباط دوسویه کاربران و نقش فعال مصرف

 سرعت و وسعت انتقال فرهنگی

 دسترسی وسیع و تبادل اطلاعات 

تعاملات  جهانی ایجاد هویت فراملی و ارتباطات بدون محدودیت مکانی  و  شدن 

 گیری هویت جهانی و فراملی جدید شکل فرهنگی

 های جهانی مواجهه و تعامل با فرهنگ

 جهانی شدن سبک زندگی 

 کاهش فاصله فرهنگی و همگرایی 

 های زندگی دیگر جوامع آشنایی با سبک

 جهانی شدن ارتباطات و کمرنگ شدن مرزها 

 سطوح محلی، ملی و جهانی تلفیق فرهنگی میان 

 تداخل فرهنگ محلی و جهانی 

 های چندفرهنگیگرایی هویتبازنمایی و هم

و   پذیری اجتماعی در تعاملات دیجیتال تقویت مسئولیت هنجار  اخلاق، 

 پذیری دیجیتالمسئولیت

آسیبچالش و  ها،  ها 

فضای   فرهنگی  پیامدهای 

 دیجیتال 
 ای و فرهیختگی دیجیتالرسانهتقویت اخلاق 

 ارتقای اخلاق ارتباطی و واکسینه فرهنگی

 بازتعریف اخلاق و هنجارهای ارتباطی 

 های اخلاقی و رفتاری در تعاملات مجازی ایجاد چالش

 از بین رفتن مرزهای اخلاقی و عرفی 

 فرهنگی-های جدید اخلاقیگیری نگرششکل

بحرانچالش پناهی، محرومیت و نبود اعتماد در فضای شبکه بیاحساس  و  های  ها 

 خودباختگی و ازخودبیگانگی فرهنگی  فرهنگی -هویتی

 تضعیف هویت دینی و ملی در میان جوانان
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 چالش فکری ناشی از تعارض هویت دینی و فرهنگی 

 ها ریشگی فرهنگی در شبکهبحران تعلق و بی

 حد های بیهویت فرهنگی ناشی از رسانهبحران 

 بحران معنا در سبک زندگی دیجیتال 

منفی  آسیب وابستگی به تایید اجتماعی و خودشیفتگی مجازی  پیامدهای  و  ها 

 های بومی و خانوادگی گسست فرهنگی و فاصله از ارزش ای رسانه

 ای، انزوا و اضطراب اجتماعیاعتیاد رسانه

 ها محور رسانهمحتوای سطحی و هیجان

 کاهش نقش خانواده در هویت جوانان 

 ضعف تعاملات واقعی و تمرکز بر مجازی 

 های اجتماعی تضعیف خانواده و بنیان

 تضعیف سرمایه فرهنگی به علت استفاده منفعل

 کاهش تمرکز و وابستگی ذهنی به رسانه 

 فرهنگی ارائه الگوهای وارونه 

 ضدیت با عرف و رفتارهای ساختارشکنانه 

 گیری رفتار ساختارشکنانه در جوانانشکل

 تضعیف مرزهای ارزشی و هنجاری 

 ای اثرات نامطلوب فردی و اجتماعی ناشی از ناآگاهی رسانه

و   تقلید و الگوبرداری از فرهنگ غربی  منفعلانه  پذیرش 

 های وارداتیپذیرش افکار جدید و ارزش سازی فرهنگ جهانی درونی

 تضعیف مرزهای فرهنگی سنتی

 سازی محتوای جدید تغییر نگرش و درونی

 سازی تدریجی محتوا تغییر نظام ارزشی و درونی

 های مجازی الگوبرداری فرهنگی از روایت

 سازی فرهنگ جهانی در نسل جواندرونی

 ساز هویتتضعیف نقش منابع سنتی 

 

با توجه به نتایج ارائه شده در جدول شاهد این بودیم که کد محوری تولید و بازنمایی هویت فرهنگی بومی شامل   

ها و  های )روایتگری فرهنگی بومی و بازنمایی مثبت، تولید محتوای فرهنگی بومی جذاب و خلاقانه، برگزاری برنامه شاخص

های فرهنگی در  محور، الگوسازی فرهنگی و حضور نخبگان در فضای مجازی، وفاداری به ارزش های فرهنگی هویت کمپین

های دانشگاهی، اشاعه فرهنگ ایرانی اسلامی در دانشگاه، تقویت آگاهی  محتوای بومی، بازنمایی هویت جمعی در رسانه 

یت دینی،  های )تقویت هوفرهنگی در تولیدات مجازی(، کد محوری تقویت هویت دینی، ملی و اخلاقی شامل شاخص- دینی

ها، تقویت هویت ملی و اخلاقی اصیل، تقویت مبانی فکری و هویتی، تحکیم بنیان هویت فرهنگی  ملی و معنوی در رسانه 

ای، بازسازی و اخلاقی، ازسازی هویت فرهنگی از طریق آموزش درست، بازیابی هویت فرهنگی در آموزش و تربیت رسانه 

های )تغییر الگوهای شناختی،  گر توسعه پایدار(، کد محوری تحولات هویتی دانشجویان شامل شاخصهویت فرهنگی تسهیل 

شکل  دانشجویان،  رفتاری  و  شکلفرهنگی  دانشجویان،  شخصی  و  انتخابی  هویت  هویت گیری  و  گیری  ترکیبی  های 
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های جدید و هویت ترکیبی، بازتعریف هویت دانشجویان از تعامل دیجیتال، ایجاد الگوهای  سازی ارزش چندفرهنگی، درونی 

گیری چندوجهی هویت فرهنگی(، کد محوری تحول سبک زندگی و رفتار فرهنگی  هویتی جدید در جامعه علمی، شکل 

ای، تأثیر رسانه  های زندگی رسانه های اجتماعی بر تفکر و نگرش دانشجویان، بازتولید سبکهای )تأثیر شبکه شامل شاخص

های فرهنگی، تغییر در گویش، پوشش و رفتار ظاهری، ایجاد تغییرات تدریجی در پوشش و رفتار،  بر سبک زندگی و ارزش 

تفکر نقاد  های )ارتقای  ای و تفکر انتقادی شامل شاخصگیری سبک زندگی ترکیبی و مدرن(، کد محوری سواد رسانه شکل

ای و اخلاق مصرف رسانه، آموزش  ها، ارتقای سواد رسانه و تحلیل فرهنگی انتقادی، مهارت گزینش و پالایش محتوا در رسانه

ای و مقابله فرهنگی،  ها، آموزش سوگیری فرهنگی در دانشگاه، آموزش شناخت سوگیری رسانه شناخت نقاط ضعف رسانه 

افزایش توانایی دانشجو در مواجهه با رسانه، گسترش دیدگاه انتقادی و تفکر فرهنگی مستقل، افزایش دسترسی اطلاعات 

های بومی با  های )آموزش تلفیق ارزش پذیری فرهنگی شاخصو سواد انتقادی(، برای کد محوری  آموزش، آگاهی و جامعه 

ارزش  و  باورها  در  بازاندیشی  دانشجویان،  فرهنگی  آگاهی  افزایش  فناوری،  جامعه های  امکانات  آموزش  پذیری  شخصی، 

فرهنگی در محیط دیجیتال، آموزش توجه به هویت فردی و اجتماعی، رشد و تعادل فرهنگی در صورت آموزش صحیح،  

گذاری فرهنگی  های )سیاستگذاری و مداخله نهادی شاخصهای ارتباطی فرهنگی(، برای کد محوری سیاستتوسعه مهارت 

و دینی در محیط دانشگاه، ایجاد معنا و هدف در زندگی دیجیتال دانشجویان، توسعه متوازن فرهنگی در استفاده هدفمند، 

های فرهنگی در دانشگاه(، برای کد محوری روابط  استفاده مسئولانه و بهینه از فضای مجازی، اصلاح و مقابله با آسیب 

ای آنلاین، حس مشارکت اجتماعی های )روابط عاطفی مثبت میان دانشجویان در فضاجتماعی و سرمایه اجتماعی شاخص

و کاهش اضطراب و انزوای جوانان، تعامل میان دانشجویان با هویت علمی و فرهنگی، تقویت سرمایه اجتماعی دانشجویان،  

گیری کنش جمعی فرهنگی در میان دانشجویان، بازیابی حس تعلق و همبستگی دانشگاهی، تقویت اعتماد اجتماعی شکل

و وفاق فرهنگی آنلاین، رشد ارتباطات چندسویه و تعامل فرهنگی(، برای کد محوری تحول ارتباطات در فضای دیجیتال  

ها، تسهیل هویت  های )گذار از روابط سنتی به روابط مجازی گسترده، سیالیت و سرعت بالای ارتباطات در شبکه شاخص

کننده، سرعت و  کاربران و نقش فعال مصرف سازی فرهنگی، ارتباط دوسویه  پذیری بالا و شبکه ارتباطی و مدرن، تعامل 

های  شدن و تعاملات فرهنگی شاخصوسعت انتقال فرهنگی، دسترسی وسیع و تبادل اطلاعات(، برای کد محوری جهانی 

ارتباطات بدون محدودیت مکانی، شکل و  با  )ایجاد هویت فراملی  تعامل  گیری هویت جهانی و فراملی جدید، مواجهه و 

با سبک فرهنگ  آشنایی  همگرایی،  و  فرهنگی  فاصله  کاهش  زندگی،  دیگر  های جهانی، جهانی شدن سبک  زندگی  های 

جوامع، جهانی شدن ارتباطات و کمرنگ شدن مرزها، تلفیق فرهنگی میان سطوح محلی، ملی و جهانی، تداخل فرهنگ  
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پذیری دیجیتال  های چندفرهنگی(، برای کد محوری اخلاق، هنجار و مسئولیت گرایی هویت محلی و جهانی، بازنمایی و هم

ای و فرهیختگی دیجیتال، ارتقای  پذیری اجتماعی در تعاملات دیجیتال، تقویت اخلاق رسانههای )تقویت مسئولیتشاخص

های اخلاقی و رفتاری در تعاملات  اخلاق ارتباطی و واکسینه فرهنگی، بازتعریف اخلاق و هنجارهای ارتباطی، ایجاد چالش

ها فرهنگی(، برای کد محوری چالش-های جدید اخلاقیگیری نگرش مجازی ،از بین رفتن مرزهای اخلاقی و عرفی، شکل 

بحران  بی فرهنگی شاخص-های هویتی و  )احساس  اعتماد در فضای شبکه، خو های  نبود  و  پناهی، محرومیت و  دباختگی 

ازخودبیگانگی فرهنگی، تضعیف هویت دینی و ملی در میان جوانان، چالش فکری ناشی از تعارض هویت دینی و فرهنگی،  

حد، بحران معنا در سبک زندگی  های بیها، بحران هویت فرهنگی ناشی از رسانه ریشگی فرهنگی در شبکه بحران تعلق و بی 

های )وابستگی به تایید اجتماعی و خودشیفتگی  ای شاخصها و پیامدهای منفی رسانهدیجیتال(، برای کد محوری آسیب

از ارزش  اعتیاد رسانه مجازی، گسست فرهنگی و فاصله  ، محتوای  های بومی و خانوادگی،  انزوا و اضطراب اجتماعی  ای، 

مرکز بر مجازی، تضعیف  ها، کاهش نقش خانواده در هویت جوانان، ضعف تعاملات واقعی و تمحور رسانه سطحی و هیجان 

های اجتماعی، تضعیف سرمایه فرهنگی به علت استفاده منفعل، کاهش تمرکز و وابستگی ذهنی به رسانه،  خانواده و بنیان 

گیری رفتار ساختارشکنانه در جوانان، تضعیف  ارائه الگوهای وارونه فرهنگی، ضدیت با عرف و رفتارهای ساختارشکنانه، شکل

ای(،  برای کد محوری پذیرش منفعلانه  مرزهای ارزشی و هنجاری، اثرات نامطلوب فردی و اجتماعی ناشی از ناآگاهی رسانه 

های وارداتی،  های )تقلید و الگوبرداری از فرهنگ غربی، پذیرش افکار جدید و ارزش سازی فرهنگ جهانی شاخصو درونی 

سازی تدریجی  دید، تغییر نظام ارزشی و درونی سازی محتوای جتضعیف مرزهای فرهنگی سنتی، تغییر نگرش و درونی 

سازی فرهنگ جهانی در نسل جوان ، تضعیف نقش منابع سنتی  های مجازی، درونی محتوا، الگوبرداری فرهنگی از روایت 

 ساز( مورد تایید قرار گرفتند.هویت

 گیریبحث و نتیجه

  ان یدانشجو  ی فرهنگ  تیدر هو   نترنت یو ا  یمجاز  یبر فضا   دیبا تأک  ن ینو   یهاپژوهش حاضر نشان داد که نقش رسانه   ی هاافتهی

در    یفرهنگ  ی و حکمران ی »آموزش، آگاه  تال«،یجید  ی در فضا ی فرهنگ تیو تحول هو ی شامل »بازساز یدر چهار بعد اصل  توان ی را م

ارتباطات فرهنگ  ی »تعاملات اجتماع  تال«،یجی د  ی فضا   ی فضا  ی فرهنگ   یامدها یو پ  ها بیها، آسو »چالش   تال« یجی د  ی در فضا  ی و 

  ت، یاهمنشان داد که پس از حذف چهار شاخص کم ی فاز ی دلف   کیمدل با استفاده از تکن یاعتبارسنج   ن،یکرد. همچن ن ییتب تال« یجید

بر    ن ینو   ی هارسانه   ر یکه تأث   دهد ی ساختار نشان م   ن یخبرگان قرار گرفت. ا  دیی مورد تأ  یمؤلفه و چهار بعد اصل   14شاخص در قالب    114

  ، یارتباط  ،یآموزش  ساز،ت یهو   یندها ی از فرا  یامجموعه   رندهی ندارد، بلکه دربرگ  یو خط  یبعدتک   یتی ماه  انیدانشجو   ی فرهنگ  تیهو
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  ، یمل  ، ی بوم  تیعناصر هو   تیتقو  یراب   یبستر  تواندی سو م   ک یاز    یمجاز  ی اساس، فضا  ن یاست. بر ا  زاب یحال آس  نی و در ع  ی اجتماع

  ، یبیترک  یهات یهو  یریگبه شکل   تواندی م  گر،ید   یباشد و از سو  یو گسترش تعاملات اجتماع  یفرهنگ   ی آگاه  یارتقا  ،ی و اخلاق  ین ید

 منجر شود.  ی ت یهو  یهاو بروز بحران  ی ارزش یمرزها یبرخ  فی تضع ، یسبک زندگ  ر ییتغ ت،ی هو  ی فاصله گرفتن از منابع سنت 

  ی هابود که شامل مؤلفه   تال«یجید   ی در فضا یفرهنگ   تیو تحول هو  ی پژوهش مربوط به بعد »بازساز  ی اصل   افتهی   نینخست

و رفتار    ی و تحول سبک زندگ   ان یدانشجو  یت یتحولات هو  ، یو اخلاق  ی مل  ،ی نید   ت یهو  تیتقو   ،ی بوم  ی فرهنگ  ت یهو  یی و بازنما   د یتول

  یی ساخت، بازنما  یبرا  ی بلکه خود به بستر  ستند، یدهنده محتوا نصرفاً انتقال  نینو   یهاسانه که ر  دهد ی نشان م   افتهی نیبود. ا   ی فرهنگ

مختلف و مواجهه    ی هاتعامل با گروه   ، یاجتماع   ی هامحتوا، حضور در شبکه   د ی تول  قی از طر  ان یاند. دانشجوشده  ل یتبد   ت یهو  ف یو بازتعر

  ی خود را برجسته، بازساز   یفرهنگ   تیاز هو  یی هاو بخش   کنندی ت خود مذاکره م یطور مستمر درباره هو متنوع، به   ی فرهنگ   ی هات یبا روا

  ی ت یبر خودهو  توانندی م  ی اجتماع   یهاو همکاران همسو است که نشان دادند رسانه  Nugraha  یهاافتهیبا    جه ینت  ن ی. اکنندی م  ل ی تعد  ای

و   Nawaz  ن، ی. همچن( 1)دهند    ر یی تغ  تال یجیبستر ارتباطات د  ر گذاشته و شکل ادراک فرد از خود را د  ر یافراد تأث  ی و تعاملات اجتماع

Bhutta   متنوع،    ی دارد و مواجهه با محتوا  وندیپ  ی فرهنگ   ت یهو  فی با نحوه تجربه و بازتعر  یاجتماع   یهانشان دادند که استفاده از رسانه

 . (3)کند ی را فراهم م د یجد ی هاو فرهنگ  یفرهنگ محل  ان یتعامل م نهیزم

  یمجاز  ی فضا  یو فرامرز  یاشبکه   ت یبا ماه  توان ی را م  ی و چندفرهنگ  یب یترک  ، یانتخاب  یهاتی هو   یریگمربوط به شکل   افتهی

  ی ها ها، سبکزمان با ارزش طور هم بلکه به  ستند، یجامعه خود مواجه ن  یتنها با عناصر فرهنگ   تالیجید  طی در مح  انیداد. دانشجو   ح یتوض

  ی منبع فرهنگ   ک یآنکه بر    یآنان ممکن است به جا   تیهو   جه، ی جوامع مختلف در تماس هستند. در نت  یرفتار   ی نمادها و الگوها  ، یزندگ 

  ی مل  تی هو   تال،یجینشان داد که در بستر فرهنگ د   ز یو همکاران ن  Su  افتهی شود.    ی تیچند منبع هو   بیواحد استوار باشد، حاصل ترک

  ن ی از ا  افته ی  ن ی . ا(9)شود    د یبازتول   د یجد  ی بخورد و در قالب   وند یپ  ن یآنلا  جتماعات و ا  تال یجید  ی برندساز  ، ی با فرهنگ هوادار  تواند یم

و    ان یاز ب یدی شکل جد  تواندی بلکه م   شود، ی منجر نم   یفرهنگ   ا ی یمل  تی الزاماً به حذف هو  تالیجید طی که مح  کندی م  تیحما  دگاهید

  ، یزمان عناصر محلتعامل هم   جه ینت  توان ی را م  ان یدانشجو  ان ی در م  ی ب یترک  ی هات یظهور هو  ن، یکند. بنابرا  جادی را ا  تیهو   ییبازنما

 دانست.  یمجاز  ی در فضا  یو جهان  یمل

از   افتهی  نی داشت. ا  دیتأک نی نو یهارسانه   قیاز طر  یو اخلاق ی مل ، ینید  تیهو  تیبعد بر تقو  نی ا یهاافته یاز  یگرید  بخش

  ی در حال شود، ی مرتبط دانسته م  ی و مل ی سنت ت یهو ف یعمدتاً با تضع ها دگاه ید  ی در برخ  یمجاز  ی دارد که نقش فضا  تیآن جهت اهم

  ی هاارزش  ت یو تقو  یی مناسب و هدفمند، به بازنما  یمحتوا  دی در صورت تول  توانندی م  ن ینو   یهانهرسا  دهدی حاضر نشان م  جیکه نتا

در    تواند ی م   ی رسانه اجتماع  ی هانشان داد که استفاده از پلتفرم   Abdulrahmanو    Duhairish  یهاافتهیکمک کنند.    ز ی ن  ی فرهنگ

 نترنت ی استفاده از ا  ی با الگوها  تواند یم  ی ن ید  ت ینشان داد که هو  Rafiee  ن، ی . همچن(8)نقش داشته باشد    ان ی دانشجو  ی مل   ت یهو  ت یتقو

استدلال    توان ی رو، م  نی . از ا(13)عمل کند    تالیجید  یمهم در مواجهه جوانان با فضا  یت یاز منابع هو  یک یعنوان  ارتباط داشته باشد و به 
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  وه یبه نوع محتوا، ش  یادیآنها تا حد ز  یبلکه جهت اثرگذار   ستند، ین  ت یهو  کنندهف یتضع  ای   کنندهتیتقو   اتاً ذ  ن ینو   یهاکرد که رسانه 

 وابسته است.  ی فرهنگ ی گذاراست یو نحوه س یاسطح سواد رسانه ،یامصرف رسانه 

تکرار    ق ی از طر  تواند ی م   یمجاز  ی بود. فضا  ان یدانشجو  ی و رفتار فرهنگ  ی بعد مربوط به تحول سبک زندگ  ن یدر ا  گر ید افتهی

  ن یمنجر شود. ا  یسبک زندگ   یج یتدر  ریی به تغ  ،یمصرف، زبان و سبک ارتباط   وهیپوشش، ش  ،یرفتار  یالگوها   یبرخ   یسازو برجسته

جوانان را برجسته    ی فرهنگ  ت یهو  یر یگبر شکل   ی اجتماع  ی هارسانه  ر ی و همکاران همسو است که تأث  Motahariبا مطالعه    جهینت

داد که رسانه   Rezaeianو    Taheri-Zangeneh  یها افته ی  ن، ی. همچن(7)اند  کرده   توانندی م   یو خارج  ی داخل  یاجتماع   یها نشان 

شده  مصرف  یکه نوع رسانه و منشأ محتوا   دهدی تفاوت نشان م   نی. ا(6)باشند    شتهدا  یرانیجوانان ا   یمل   تیبر هو  یمتفاوت  راتیتأث

  ان یدانشجو  ی سبک زندگ  ریی تغ  جه،یرخ دهند. در نت  ی در چه جهت  یفرهنگ  ی هاو نگرش   ی سبک زندگ   راتیی کند که تغ  ن ییتع  تواند یم

نت  توانی را نم از    زانی م  جهیصرفاً  با  یمجاز  یفضااستفاده  پلتفرم، محتوا  دیدانست، بلکه  الگوها   یبه نوع  تعامل    یمورد استفاده و 

 توجه کرد.  زین یارسانه

و تفکر    یابود که سه مؤلفه سواد رسانه   تال«یجید   ی در فضا  ی فرهنگ   یو حکمران  ی مدل، »آموزش، آگاه  یبعد اصل   نیدوم

  ی هاکه نقش رسانه   دهد ی نشان م  افتهی  نی . اگرفتی را دربر م   یو مداخله نهاد   یگذاراستی و س  ، یفرهنگ   ی ریپذآموزش و جامعه  ، یانتقاد

  ی ابیو ارز  نش یگز   ل،ی تحل  یبرا  ان یدانشجو  ییبلکه توانا  رد،یگی مصرف محتوا شکل نم   ق یتنها از طر  انی دانشجو   ی فرهنگ   ت یدر هو  ن ینو

  ن یآنلا  ی در فضا  ی فرهنگ  ی هاتیها و روااز اطلاعات، ارزش   ی اد یکه حجم ز   ی طیدارد. در شرا   کننده نیی تع  ت یاهم  ز ین  یارسانه   ی محتوا

ارز مهارت  نداشتن  است،  گردش  زمی م  ی انتقاد  ی اب یدر  درون  رش ی پذ  نهی تواند  و  افزا  یسازی منفعلانه  را  مقابل،    ش ی محتوا  در  دهد. 

عناصر    ان ی کرده و م  ل ی تحل  ی شتریب  ی را با آگاه  یارسانه   یکمک کند تا محتوا  ان یبه دانشجو  تواندی م  یااز سواد رسانه   ی برخوردار

 قائل شوند.  ز یخود تما ی سازگار و ناسازگار با نظام ارزش

نتا  توان ی م   افتهی   ن یا   ن ییتب  در  رسانه   Anwar  ج یبه  داد  نشان  و    ی برا  ییهاهم فرصت   ی اجتماع  ی هااشاره کرد که  رشد 

و    یگذار است یرو، توجه به س  ن یهمراه باشند؛ از ا   ی تیو هو   ی شناختروان  ی امدهای با پ  توانندی و هم م   کنندی فراهم م  تیهو  یریگشکل 

  اد یاعت  ی درباره نوجوانان دارا  Mohammadi Pour  ی هاافته ی  ن، ی. همچن(2)دارد    ت یاهم  ی اجتماع   ی هاآموزش در استفاده از رسانه

  ی آموزش  یهاهمراه باشد و مداخله   یتی با مشکلات هو   تواندی م   نترنتیکه استفاده ناسازگارانه از ا   دهد ی نشان م   ت یو بحران هو  ی نترنتیا

به    یپاسخ  توانی را م   یو مداخله نهاد   ی مدل حاضر بر آموزش، آگاه  د یتأک  ن،ی . بنابرا(12)دارند    تیاهم  نهیزم  نی در ا  ی شناختو روان 

  ت یریو مد   ی انتقاد  یاب یارز  ییفناورانه، به توانا  یعلاوه بر دسترس   ،یمجاز  یحضور مؤثر در فضا  یدانشجو برا  رایدانست؛ ز   ازین  ن یهم

 دارد.  از ین ز ین یاانهآگاهانه مصرف رس 

و   یبود و شامل روابط اجتماع  تال«یجید  یدر فضا ی و ارتباطات فرهنگ یمدل مربوط به »تعاملات اجتماع  یبعد اصل  نیسوم

امکان    ی مجاز  ینشان داد که فضا  جی. نتاشدی م  ی و تعاملات فرهنگ  شدنی و جهان   تال یجید   یتحول ارتباطات در فضا   ،ی اجتماع  هیسرما
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  ی هاارتباط با فرهنگ  ی حس مشارکت و برقرار  جاد ی ا  ،یاجتماع   یسازبه اطلاعات، شبکه  یسترس د  شیافزا   ه،یگسترش ارتباطات چندسو 

  ی توجه قابل   ر یتأث  ی اجتماع  ی هاو همکاران همسو است که نشان دادند رسانه  Nugrahaبا مطالعه    افتهی   ن ی. اکندی مختلف را فراهم م

  ان یدر تعامل م  ی اجتماع  ی هابر نقش شبکه   Bhuttaو    Nawaz  ن،ی . همچن( 1)دارند    یت یخودهو  یر یگو شکل   ی بر تعاملات اجتماع 

 . (3)اند کرده  د یتأک یفرهنگ تیهو   یآن برا  یامدها یمختلف و پ یهاکاربران و فرهنگ 

منجر شود.    یفرامل   یهات یهو  یریگمختلف و شکل   ی هاشناخت از فرهنگ  ش یبه افزا  تواندی م  ی تعاملات فرهنگ   گسترش 

مختلف ارتباط برقرار    ی فرهنگ  ی هانهی از زم  یی هابا افراد و گروه   یی ایجغراف  ت یبدون محدود  توانند یم  تال یجی د  ط ی در مح  ان ی دانشجو

در تعلقات    ر ییتغ نه یزم گر، ید  ی شود و از سو ی فرهنگن یتساهل و درک ب ، یآگاه   شی موجب افزا سو  کی از  تواندی ارتباطات م  ن یکنند. ا

  وند یو پ   یاجتماعات فرامل   ی ریگبستر شکل   تواندی م  تال یجید  ی و همکاران نشان داد که فضا  Su  افتهیرا فراهم آورد.    یت یهو  ی و مرزها

نشان داد که تعامل در    Abdulrahmanو    Duhairish  جینتا   ن،ی. همچن(9)باشد    تالیجیفرهنگ د  دی با اشکال جد  یمل   تیخوردن هو 

از    یارتباطات لزوماً به معنا   شدنی جهان  ن،ی . بنابرا( 8)منجر شود    یاحساس تعلق مل  تیبه تقو  یطیدر شرا  تواندی م  یاجتماع   یهاپلتفرم 

 تر منجر شود. گسترده  یهاآن در قالب   فیبلکه ممکن است به بازتعر ست،ین  ی مل ا ی  یمحل  ت یرفتن هو  انیم

  تال، یجید   ی ریپذ ت یبود که شامل اخلاق و مسئول  تال« یجید   یفضا   ی فرهنگ  ی امدهایو پ   هابیها، آس بعد مدل، »چالش   ن یچهارم

بخش از    نی بود. ا  ی فرهنگ جهان  یسازی منفعلانه و درون  رشیو پذ  یارسانه  یمنف   ی امدهایو پ  هابیآس   ،یفرهنگ -یت یهو  یهابحران 

  ، ی فرهنگ  ی مانند خودباختگ  ییهابیبروز آس   نه یزم  تواندی مثبت خود، م   ی هاتیدر کنار ظرف  ی ازمج  ی که فضا  دهدی نشان م  ها افتهی

  ی سازی و درون  یهنجار  یمرزها  رییتغ  ،یتعاملات واقع  تیفیکاهش ک  ،ی اجتماع  دیی به تأ  یوابستگ  ت،ی هو  یبا منابع سنت  وندیکاهش پ

  یهاو همکاران همسو است که نشان دادند استفاده از رسانه  Obrenovic  عه با مطال  افته ی  ن یکند. ا   جاد ی را ا   یرون یب  یهاارزش   ی ج یتدر

و همکاران نشان داد که    Doktorová  یهاافته ی  ن،ی. همچن (10)همراه باشد    تیهو  یبا آشفتگ   تواندی م   تالیجیدر عصر د   ی اجتماع

را تحت    تیتجربه هو   ی شناختاز دست دادن همراه شود و ابعاد روان   ترسو    یی با احساس تنها  تواندی م   ی اجتماع  ی هاتعامل با رسانه 

 . (4)قرار دهد  ر یتأث

و    Mousivand  یهاافته یبود.    سازت یهو  یبه رسانه و کاهش نقش منابع سنت   ی بعد، وابستگ  نی مهم ا  ی هااز مؤلفه  ی کی

نقش داشته    نترنتیساز از ااستفاده مسئله   نیی در تب  توانندی ارتباط دارند و م  ینترنت یا  ادیبا اعت  تیهو  یهاهمکاران نشان داد که سبک 

.  (12)را در نوجوانان مورد توجه قرار داده است    تیو بحران هو  ینترنتیا  ادی اعت  انی ارتباط م  زین  Mohammadi Pour  افتهی.  (11)باشند  

  ی تیبه کاهش انسجام هو  تواند ی م  یمجاز  یو منفعلانه از فضا   یکه استفاده افراط  کنندی م  ت یپژوهش حاضر حما  جهی مطالعات از نت  نیا

و    ن یآنلا  ی خود را بر اساس بازخوردها  یابی از ارز  یاکه فرد بخش عمده   یمنجر شود. زمان  یرونیب  ی به الگوها  یوابستگ  ش یو افزا

 . ابد یی م ش یافزا ت یهو  دارتریکند، احتمال فاصله گرفتن از منابع پا  میتنظ گران یبا د سه یمقا
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بود. گسترش ارتباطات    تالیج ید   ی در فضا  ی ارتباط  یاخلاق و هنجارها  ر ییبعد قابل توجه است، تغ  ن یکه در ا   ی گری د  جهینت

در رفتار    ی دیجد   یهنجارها  تواندی م  یتعامل حضور   یهات یمحدود  یسرعت انتشار اطلاعات و کاهش برخ   ناشناس،مه ین  ایناشناس  

است. مطالعه    افتهی   شیافزا  زیفناورانه ن  یهاط ی در مح  یو کنترل دسترس   تالی جید  تیهو  تیاهم  نه،ی زم  نیکند. در هم  جادیا  ن یآنلا

Abizadeh    وMinoui  ی هاط ی تعاملات در مح  یسازمن یو ا  می از عناصر مهم تنظ  یکیبه    تالی جید  تیهو  تیرینشان داده است که مد  

که با گسترش تعاملات    دهد ی آن نشان م  افتهیبوده است،    تیهو  یبر بعد فن  مطالعه . اگرچه تمرکز آن  (14)شده است    لی هوشمند تبد

  یااخلاق رسانه تیاساس، تقو  ن یکرده است. بر هم دایپ یانده یفزا تی اهم نیآنلا طی در مح یری پذتی و مسئول تیمفهوم هو تال،یجید

 باشد.  یمجاز  ی فضا یو اجتماع  ی فرهنگ ی هابیآسکاهش   یمهم برا  یاز راهکارها ی کی  تواندی م  تالیج ید  یری پذت یو مسئول

  ی کارکرد یدارا  انیدانشجو یفرهنگ  تیدر رابطه با هو   نینو ی هاکه رسانه  دهد ی پژوهش نشان م  نی ا یهاافته یمجموع،  در

و    یفراهم آورند، روابط اجتماع   یبوم  ی محتوا  دی کنند، فرصت تول  تی را تقو   ین یو د  ی مل   تیهو   توانندی ها مرسانه  ن یدوگانه هستند. ا

فقدان    ا یحال، در صورت استفاده منفعلانه    ن یرا گسترش دهند؛ در ع  یفرهنگ   یری ادگیو    ی آگاه   نه یرا توسعه دهند و زم  ی اجتماع   هیسرما

  ی و کاهش نقش منابع سنت   ی اجتماع  دیی به تأ  یوابستگ  ، ینامطلوب در سبک زندگ  راتییتغ  ت، یهو یبا آشفتگ  توانندی م  ،یاسواد رسانه

  ان یکه تفاوت م  یاگونه دارد؛ به   تیاهم  یدر جهت اثرگذار  زین  یارسانه  ینوع پلتفرم و محتوا  ن،ی . همچن( 13,  10,  8)همراه شوند    تیهو

شده در پژوهش  مدل ارائه  ظر،من  نی. از ا(6)جوانان داشته باشد    تیهو  ی برا  یمتفاوت  یامدهای پ  تواندی م   یو خارج   یداخل   یهارسانه

 فراهم کند.  ی فرهنگ ت یو هو ن ینو یهارسانه   ان،یدانشجو   انیتر از تعامل مجامع  ی ریتصو  تواندی حاضر م 

  ی هاداده   ی. نخست، بخش اصل ردیمورد توجه قرار گ  ها افته ی  ر یدر تفس   د یهمراه بود که با   تی حاضر با چند محدود  پژوهش 

بنابرا  افتهیساختار مه ین  یهاخبرگان و مصاحبه   دگاهی پژوهش بر د تا حد  هاافتهی   نی استوار بود و  تأث  یممکن است  ها،  تجربه  ری تحت 

محدود بود و هرچند انتخاب    ی فی کنندگان بخش کقرار گرفته باشند. دوم، تعداد مشارکت  کنندگانرکتمشا   یاحرفه  نهیها و زمبرداشت

  افته یمتفاوت در مدل بازتاب ن  یهادگاه ید   ی انجام شد، امکان دارد برخ  یمفهوم   تیبه کفا  دنیو تا رس  یتخصص   یارهای آنان بر اساس مع

در گذر   شدهیی شناسا یهامؤلفه  ی برخ  شودی استفاده کاربران موجب م  ی الگوها  و  تال یجید  ی هاتحول پلتفرم ی باشد. سوم، سرعت بالا

به نوجوانان،    جی نتا  م یمستق  م یمشخص، تعم  یفرهنگ   نهیو زم  یی تمرکز پژوهش بر جامعه دانشجو  ن، یشوند. همچن  ریی زمان دستخوش تغ

 .کندی متفاوت را محدود م  ی فرهنگ  یها ط ی مح ای  گرید  یسن  یهاگروه 

  رد یتر مورد آزمون قرار گبزرگ   ی هاو نمونه  ی کم  یهاشده با استفاده از روش مدل ارائه  نده ی آ  ی هادر پژوهش   شودی م   شنهادیپ

از ابعاد    کیاثر هر   توانی م  نی شود. همچن  یبررس   یمعادلات ساختار  یسازمدل   ای یدیی تأ  یعامل   لیتحل  قیآن از طر   ی و ساختار عامل

نقش    یصورت جداگانه مطالعه کرد. بررس به   ،ی و سبک زندگ  یمحل   ، ینید   ،یمل   ت یمانند هو  ،یفرهنگ   تی هومختلف    یهامدل بر مؤلفه 

  ی اقتصاد -یاجتماع   تیو وضع  یانوع پلتفرم، سواد رسانه  ، یاجتماع   ی هااستفاده از شبکه   زانیم  ، یل یرشته تحص  ت، یمانند جنس  یی رها یمتغ

در اثر استفاده    یفرهنگ   ت یهو  راتییتغ  یبررس   ی برا  یکمک کند. انجام مطالعات طول   ی فرد  ی هاتفاوت  ترق ی دق  نیی به تب  تواندی م  زین
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  م یتعم  تیاعتبار و قابل  تواندی متفاوت م   یفرهنگ   یهانه یمختلف و زم  ی هادانشگاه   ان ی دانشجو  سهیمقا  زیو ن  ن ینو  ی هامستمر از رسانه

 دهد.  ش یمدل را افزا

و    ی تفکر انتقاد  ،یاسواد رسانه   ی ارتقا  ی برا  ی منسجم   ی هاها برنامهدانشگاه   شود ی م  شنهاد ی پژوهش، پ  یهاافته یاساس    بر

نسل جوان، استفاده    ی ازهایجذاب و متناسب با زبان و ن  یفرهنگ   یمحتوا  دی و اجرا کنند. تول  ی طراح   انیدانشجو  تالیجید  ی ریپذت یمسئول

  ی محتوا   دیدر تول   انی و مشارکت دادن دانشجو  ،ی و مل  یفرهنگ بوم   ییبازنما  یبرا  یدانشگاه   ی اجتماع  یهاشبکه   تیتر از ظرففعال

از    د یبا  ی دانشگاه   رانیو مد   ی فرهنگ  گذاراناستی س  ن،ی کمک کند. همچن  تالیجی د  ی مثبت فضا  یهاجنبه   تیبه تقو   تواندی م  ی فرهنگ

مراکز مشاوره و    جادیکاربران حرکت کنند. ا  یآگاهانه و توانمندساز  تی ری صرفاً محدودکننده فاصله گرفته و به سمت مد  یکردها یرو

برا از رسانه  یآموزش  پااستفاده سالم  افراط  یناش   یشناختو روان   یفرهنگ  ی هابیآس  شی ها،  تقو   ی مجاز  یفضا  یاز مصرف    ت یو 

  ت یاز هو  تیو حما  ن ینو  یهارسانه   یمنف   ی امدهایدر کاهش پ  تواندی م   زیدر دانشگاه ن  ی جمع  یهاتی و فعال  یتعامل واقع  یهافرصت

 مؤثر باشد.  انیدانشجو ی فرهنگ

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد  ی تضاد منافع گونه چ یانجام مطالعه حاضر، ه در

 مشارکت نویسندگان 

 تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. در نگارش این مقاله 

 موازین اخلاقی 

   در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است. 

 حامی مالی 
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